
 
 

2. Penyebaran kuesioner penelitian disebarkan secara online sehingga 

penyebarannya tidak merata. 

 

5.6 Agenda Penelitian Mendatang 

Hasil serta keterbatasan  penelitian yang didapatkan selama penelitian ini 

berlangsung dapat dijadikan sumber inspirasi bagi pengembangan pada penelitian 

di masa yang akan datang, sehingga perluasan penelitian yang disarankan atas 

penelitian ini ialah sebagai berikut: 

1. Menambah atau mengganti variabel yang memberikan  pengaruh terhadap 

Keputusan Pembelian. 

2. Memperbanyak jumlah sampel penelitian sehingga mendapat gambaran 

hasil yang lebih baik serta penyebaran kuesioner tidak melalui online. 
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