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ABSTRAK 

Sebagai seorang muslim diwajibkan untuk selalu menggunkaan produk 

baik barang maupun jasa yang halal. Industri halal merupakan komoditas yang 

dibutuhkan oleh konsumen, termasuk pada industri pariwisata syariah. Penelitian 

ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh daya tarik wisata, sikap, norma subjektif, 

perceived behavior control, dan aksesibilitas sebagai variabel independen terhadap 

kunjungan wisatawan ke Keraton Kanoman, yang merupakan variabel dependen.  

Metode pengumpulan data dilakukan melalui kuesioner. Populasi dalam 

penelitian ini merupakan wisatawan yang sedang berkunjung ke Keraton Kanoman 

dan beragama Islam. Sampel yang dibutuhkan sebanyak 185 responden dengan 

menggunakan purposive sampling. Penelitian ini menggunakan teknik analisis 

regresi linier berganda dan pengujian data dengan menggunakan program SPSS 

Statistics 22.  

Hasil pada penelitian ini menunjukkan bahwa secara simultan daya tarik 

wisata, sikap, norma subjektif, perceived behavior control, dan aksesibilitas 

berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap kunjungan wisatawan ke 

Keraton Kanoman. Secara parsial daya tarik wisata, sikap, perceived behavior 

control, dan aksesibilitas memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap 

kunjungan wisatawan ke Keraton Kanoman. Sedangkan norma subjektif 

berpengaruh positif tetapi tidak signifikan terhadap kunjungan wisatawan ke 

Keraton Kanoman. Koefisien determinasi menunjukkan bahwa kunjungan 

wisatawan ke Keraton Kanoman yang dipengaruhi oleh daya tarik wisata, sikap, 

norma subjektif, perceived behavior control, dan aksesibilitas sebesar 50,5%. 

Sisanya sebesar 49,5% dijelaskan oleh variabel lain diluar penelitian ini. 

Kata kunci: Daya Tarik Wisata, Sikap, Norma Subjektif, Perceived Behavior 

Control, Aksesibilitas, Kunjungan Wisatawan, Keraton Kanoman  

 

 


