DAFTAR ISl

HALAMAN JUDUL ...t nrnee e I
SERTIFTKAS ...ttt ettt ne e ii
PENGESAHAN TESIS ...t iii
MOTTO DAN PERSEMBAHAN ......oooiiie ettt iv
ABSTRACT Lot e e e e e e e nra e e e e e arreean Y
ABSTRAK ..ottt ettt Vi
KATA PENGANTAR ..ottt vii
DAFTAR ISttt Xi
DAFTAR TABEL ...ttt Xiv
DAFTAR GAMBAR........cooi ettt XV
BAB | PENDAHULUAN ..ottt 1
1.1. Latar Belakang Permasalahan..............ccccccoovviiiienienicin e, 1
1.2.  Perumusan Masalah...........cccoiiiiiie i 9
1.3.  Pertanyaan Penelitian ... 9
1.4, Tujuan Penelitian ........ccccoiiiiiiiiecc e 10
1.5, Manfaat Penelitian ........ccocooiiiiiiiiinee s 10
BAB Il LANDASAN TEORI ... 11
2.1.  Sejarah Pemasaran PolitiK .........ccccooiiiiiiiiiinniee e 11
2.2. Pengertian Dasar Pemasaran PolitiK.............ccccoveiiiiiiiiiic e, 14
2.3.  Konsep Pemasaran PolitiK..........ccccooceiieiiiiiiii e 16
2.4. Strategi Pemasaran PolitiK...........cccccoveiiiiiiieiece e 19
2.5.  Proses Pemasaran POlitiK .........ccoooooiiiiiiiiiii e 22
2.6. Bauran Pemasaran PoOlitiK..........cccooooiiiiiiiiniieece e 24
2.7.  Hubungan Bauran Pemasaran Politik dengan Pemilih..................... 26
2.8. Pemasaran Politik dengan Media Sosial ...........c.ccccoovvveviviieiiiiieenne 29
2.9. Model Pemasaran Politik (Input-Proses-Output)...........cccceeveiiennennen. 32
2.10.  Persepsi Nilai dalam Pemasaran Politik (Perceived Values).......... 33

Xi



2.11.  Keputusan untuk Memilih (Decision Constituent to Vote)............. 35

212, Penelitian TerdahulU ... 39
BAB 1l METODOLOGI PENELITIAN ..c.ooiiiiice e 44
3.1 JeniS PeNelitian ......ccvieeiiee e 44
3.2, Informan Penelitian ..o 45
3.3, SUMDEE DAA .....coiiiiicieee e 46
3.4. Teknik Pengumpulan Data.........ccccccceiiieiieiiiieieece e ceese e 47
4.1, WAWANCAIA ......coiiiiiiiiiieieceee e 47
3.4.2.  DOKUMENTASE ....cveviuiiiieieieiiisieeesis et 48
3.5.  Metode Pengolahan Data..........cccoceeuiiieniiiiiiniiee e 48
3.5. 1. RedUKSI DAL ......cccovuriririririciriceeeee e 49
3.5.2.  Penyajian Data..........cccccoovviiieiiiiiccce s 49
3.5.3.  Penarikan KesSimpulan ... 50
3.6.  Kriteria Evaluatif...........cccooooiiiiiiiie e 50
3.6.1.  Kredibilitas ... 51
3.6.2.  Transferabilitas.........cccouiiirireeeee e 51
3.6.3.  Dependability ... 52
3.6.4.  Confirmability .........ccooiiiiieeie s 52
BAB IV ANALISIS DATA ..ottt s 54
4.1. Gambaran Umum Objek Penelitian dan Data Deskriptif................. 54
4.1.1. Gambaran Umum Partai Gelora Indonesia ............c.ccccceevrvrnnnnen. 54
4.1.2. Struktur Kepengurusan Partai Gelora Indonesia.........c.c........... 57
4.1.3. Artidan Makna Logo Partai Gelora.............cccccoovvveviiciiciceen, 60
4.1.4. Visi, Misi serta Fungsi dari Partai Gelora .............ccooeeeinnnnnn. 61
4.1.5.  Tujuan Partai Gelora..........ccccoceiiiiieiiiicecces s 62
4.2, Data iNFOrMAN ..ot ereas 63
4.3. Proses dan Hasil Analisis Penelitian...........ccccoooviiiiiniiiinienene 67

4.3.1. Proses dan Hasil Analisis Mengenai Partai Gelora Indonesia
dari sisi Marketing PolitiK..........ccccoooeiiiiiccceee e, 68

Xii



4.3.2.  Proses dan Hasil Analisis Mengenai Produk Politik atau

Platform Partai Gelora INdonesia .........occoeoveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee, 75

4.3.3. Proses dan Hasil Analisis Mengenai Parliamentary Threshold 84

4.3.4. Strategi Partai Gelora untuk Bisa Lolos Parliamentary

THIESNOI ... 91

4.4. Pembahasan Hasil Penelitian ...........cccocoviiiniiiiiiiceeceee, 98
BAB V KESIMPULAN DAN SARAN ...ttt 105
5.1.  Kesimpulan Penelitian ............ccccovvvieiiiiniiene e 105
5.2, Implikasi Manajerial............ccccociiiiiiiiiiee 107
5.3 IMPLKaASH TEOFITIS ....eoiiiiiiiie e 108
5.4, Saran Penelitian..........cccooiiiiiiie e 109
5.5.  Agenda Penelitian Mendatang ..........cccceoveveviierieenesie e 109
DAFTAR PUSTAKA ..ottt snae e nae e 111
LAMPIRAN . ..ottt sttt sttt s et st e e anenns 117

xiii



