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ABSTRAK 
 

Peningkatan Nilai Perusahaan merupakan salah satu hal yang sangat penting 

bagi suatu perusahaan karena hal tersebut merupakan tolak ukur keberhasilan 

perusahaan di mata pemangku kepentingan. Peningkatan Nilai Perusahaan 

dipengaruh oleh banyak hal mengingat pengungkapan informasi perusahaan sangat 

bervariasi, sehingga perlu dikaji lebih dalam terkait pengaruh dan karakteristiknya. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh dari Tata Kelola Perusahaan 

dan Profitabilitas terhadap Nilai Perusahaan melalui pengungkapan Corporate 

Social Responsibility.  

Variabel independen dalam penelitian ini adalah Profitabilitas dan Tata 

Kelola Perusahaan. Variabel dependen dalam penelitian ini adalah Nilai 

Perusahaan, sedangkan variabel Intervening adalah pengungkapan CSR. Sesuai 

dengan Teori Signaling dan Stakeholder, Tata Kelola Perusahaan lalu Profitabilitas 

serta pengungkapan CSR memiliki pengaruh positif terhadap Nilai Perusahaan. 

Populasi dalam penelitian ini adalah perusahaan Sektor Barang Konsumsi Primer 

yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia pada tahun 2019 – 2021 serta menggunakan 

t-1 pada salah satu variabel yang tersedia. Metode yang digunakan dalam 

pengambilan sampel pada penelitian ini adalah metode Purposive Sampling dengan 

menggunakan kriteria-kriteria yang sudah ditentukan sehingga menghasilkan 62 

sampel perusahaan barang konsumsi primer untuk diteliti. Data dalam penelitian ini 

merupakan data sekunder berupa laporan tahunan perusahaan dan diperoleh melalui 

website perusahaan, IDX, dan informasi keuangan dari lab terminal Bloomberg. 

Penelitian ini menggunakan metode analisis statistik deskriptif, uji asumsi klasik 

yang terdiri dari uji normalitas, uji multikolinearitas, uji heteroskedasitas, dan uji 

autokorelasi serta uji hipotesis yang terdiri dari uji analisis jalur (Path Analysis), 

Uji Koefisien Determinasi, Uji Statistik T, serta Uji Statistik F. 

Hasil uji statistik pada penelitian ini menunjukkan bahwa Pengungkapan 

Corporate Social Responsibility berpengaruh terhadap Nilai Perusahaan dan 

Profitabilitas berpengaruh terhadap Nilai Perusahaan. Namun, Tata Kelola 

Perusahaan tidak berpengaruh terhadap Pengungkapan Corporate Social 

Responsibility, Profitabilitas tidak berpengaruh terhadap Pengungkapan Corporate 

Social Responsibility,  , Tata Kelola Perusahaan tidak berpengaruh terhadap Nilai 

Perusahaan, , Tata Kelola Perusahaan tidak berpengaruh terhadap Nilai Perusahaan 

melalui Pengungkapan Corporate Social Responsibility, serta Profitabilitas tidak 

berpengaruh terhadap Nilai Perusahaan melalui Pengungkapan Corporate Social 

Responsibility 
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