
 
 

 

 

PENGARUH ULASAN ONLINE KONSUMEN, LIVE 

SHOPPING DAN CITRA MEREK TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN DENGAN 

KEPERCAYAAN KONSUMEN SEBAGAI VARIABEL 

INTERVENING PADA E-COMMERCE TIKTOK 

SHOP 

(Studi pada konsumen Produk Lipstik Maybelline di Kota 

Semarang)  
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