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ABSTRAK 

Cost of Equity Capital merupakan konsep penting bagi perusahaan karena 

bagian dari total biaya modal dan sering dipertimbangkan dalam proses 

pengambilan keputusan investasi. Oleh karena itu, penelitian mengenai faktor-

faktor yang mempengaruhi besaran Cost of Equity Capital menarik untuk diteliti, 

seperti faktor risiko pasar dan karakteristik perusahaan, yaitu firm size, book to 

market ratio, dan leverage. Penelitian dilakukan untuk mengetahui seberapa besar 

pengaruh dari faktor-faktor tersebut terhadap nilai Cost of Equity Capital. Selain 

itu, saat ini dengan adanya perkembangan teknologi informasi dan komunikasi 

berupa adaptasi media sosial yang pesat, membuat faktor sentimen media sosial 

dapat dipertimbangkan sebagai faktor yang dapat mempengaruhi nilai Cost of 

Equity Capital, yaitu terkait sentimen investor.  

Perusahaan dalam indeks LQ45 dalam kurun waktu 2017-2021 digunakan 

sebagai sampel penelitian karena perusahaan-perusahaan yang masuk dalam 

indeks tersebut adalah perusahaan dengan kinerja yang baik serta menarik banyak 

perhatian masyarakat. Metodologi yang digunakan dalam penelitian adalah regresi 

linear berganda karena ingin meneliti terkait faktor-faktor yang berpengaruh 

terhadap Cost of Equity Capital. Data yang digunakan dalam penelitian ini 

diambil dari Bloomberg database.  

Temuan dari penelitian ini memberikan gambaran bahwa, faktor variabel 

risiko pasar (beta), book to market, dan leverage masing-masing berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap Cost of Equity Capital, begitu juga dengan 

sentimen media sosial yang memiliki pengaruh positif dan signifikan, hasil ini 

menjelaskan bahwa sampel penelitian yaitu perusahaan besar dalam indeks LQ45 

tidak begitu sensitif terhadap perubahan sentimen. Sedangkan variabel ukuran 

perusahaan berpengaruh negatif dan signifikan terhadap Cost of Equity Capital. 

Faktor risiko pasar merupakan variabel yang memiliki kontribusi terbesar dalam 

mempengaruhi nilai Cost of Equity Capital, kemudian diikuti variabel ukuran 

perusahaan, sentimen media sosial, dan book to market ratio. Sedangkan, leverage 

sebagai faktor yang memiliki pengaruh terkecil terhadap nilai Cost of Equity 

Capital. Temuan ini dapat membantu perusahaan dalam strategi menjaga besaran 

Cost of Equity Capital yang dikeluarkan perusahaan agar tidak terlampau tinggi, 

karena yang terpenting bagi perusahaan adalah bagaimana memperoleh 

pendanaan sebanyak mungkin dengan biaya yang rendah.  
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