ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh ukuran perusahaan,
investment opportunity set (I0S), dan pertumbuhan penjualan terhadap nilai
perusahaan dengan struktur modal sebagai variabel intervening pada perusahaan
manufaktur yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia tahun 2014-2018.

Penelitian ini menggunakan data sekunder yang dikumpulkan dari data
keuangan bloomberg dan website resmi Indonesian Stock Exchange. Data yang
digunakan berupa data laporan keuangan perusahaan manufaktur tahun 2014-2018.
Purposive sampling adalah metode pengambilan sampel yang digunakan pada
penelitian ini. Terdapat 167 perusahaan manufaktur di Indonesia, didapatkan 24
perusahaan manufaktur yang dijadikan sampel dalam penelitian. Data penelitian
dianalisis menggunakan analisis regresi linier berganda dengan tingkat signifikansi
5%.

Berdasarkan hasil pengujian hipotesis melalui uji F, variabel
SIZE,10S,Sales Growth, dan DER secara simultan berpengaruh terhadap nilai
perusahaan. Uji t membuktikan bahwa SIZE dan Sales Growth berpengaruh positif
dan signifikan terhadap DER. Variabel 10S berpengaruh negatif signifikan
terhadap DER. Variabel SIZE, 10S,dan DER berpengaruh positif signifikan
terhadap nilai perusahaan. Variabel sales growth berpengaruh negatif tidak
signifikan terhadap nilai perusahaan. Dalam penelitian ini, DER hanya dapat
memediasi SIZE terhadap nilai perusahaan.
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