ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui sejauh mana pengaruh
sponsorship dalam kinerja perusahaan di bidang olahraga dengan menggunakan
Persijap Jepara sebagai studi kasus. Sepakbola merupakan olahraga dengan
penggemar terbanyak di dunia dan juga di Indonesia dan penelitian yang berkaitan
dengan pengaruh sponsorship terhadap tim Sepakbola masih belum banyatk,
terlebih industri sepakbola Indonesia masih berkembang dan ketergantungan
terhadap sponsor masih cukup besar.

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan pendekatan
deskriptif. Data yang diperoleh dan dikumpulkan melalui wawancara mendalam
dengan narasumber yang memiliki pengalaman lapangan secara nyata terhadap
topik yang diangkat. Selain mengumpulkan informasi yang dikumpulkan langsung
oleh peneliti kepada narasumber tanpa perantara untuk menemukan sumber asli
secara langsung melalui responden, penelitian ini juga mengumpulkan informasi
dari perpustakaan penelitian, jurnal, dan artikel.

Penelitian ini menemukan bahwa industri sepak bola di Indonesia dalam
hal ini Persijap Jepara masih sangat bergantung pada sponsorship sebagai sumber
pendanaan utama, selain itu sponsorship juga dapat memberikan bantuan kepada
tim dengan memberikan bantuan non finansial. Penelitian ini menyimpulkan bahwa
sponsor memiliki pengaruh yang besar terhadap tim sepakbola terutama dalam
bidang finansial, namun pengaruh sponsor tidak mutlak dimana pengalokasian
dana terletak pada manajemen tim. Keputusan strategis yang berkaitan dengan
kesiapan tim seperti
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