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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh karakteristik 

perusahaan dan pengungkapan CSR terhadap nilai perusahaan pada perusahaan-

perusahaan manufaktur yang terdaftar di Indeks Saham Syariah Indonesia periode 

2020-2022. Metode sampling yang digunakan pada penelitian ini adalah purposive 

sampling. Jumlah total sampel dalam penelitian ini sebanyak 183 sampel penelitian, 

yang terdiri atas 61 perusahaan. Data-data yang digunakan dalam penelitian ini 

didapatkan dari laporan tahunan, laporan keuangan, serta laporan keberlanjutan 

(jika ada) masing-masing perusahaan yang menjadi sampel penelitian, yang 

didapatkan melalui website resmi BEI, yaitu www.idx.co.id maupun website resmi 

masing-masing perusahaan. Data-data dalam penelitian ini dianalisis menggunakan 

uji asumsi klasik sebelum dianalisis menggunakan uji regresi linear berganda. Hasil 

dari penelitian ini menunjukkan bahwa pertumbuhan perusahaan, leverage, dan 

umur perusahaan tidak berpengaruh terhadap pengungkapan CSR perusahaan. 

Sedangkan profitabilitas dan ukuran perusahaan memiliki pengaruh positif dan 

signifikan terhadap pengungkapan CSR perusahaan. Hasil penelitian ini juga 

menunjukkan bahwa pengungkapan CSR memiliki pengaruh positif dan signifikan 

pada nilai perusahaan dengan karakteristik perusahaan (profitabilitas, pertumbuhan 

perusahaan, leverage, ukuran perusahaan, dan umur perusahaan) sebagai variabel 

kontrol. 

 

Kata kunci: pengungkapan CSR, nilai perusahaan, profitabilitas, pertumbuhan 

perusahaan, leverage, ukuran perusahaan, umur perusahaan. 

 

 

 

 

 

 

 


