ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menguji peran moderasi kualitas audit pada
hubungan afiliasi kelompok bisnis dan manajemen laba pada perusahaan FMCG di
5 negara emerging markets di ASEAN. Pada penelitian ini manajemen laba
diproksikan dengan akrual diskresioner. Kualitas audit diukur dengan dua proksi,
yaitu auditor KAP Big4 dan auditor eksternal spesialisasi industri. Selain itu,
penelitian ini juga menggunakan leverage dan rugi perusahaan sebagau variabel
kontrol.

Populasi dari penelitian ini terdiri dari perusahaan manufaktur sektor
consumer products yang terdaftar dalam Bloomberg database di 5 negara ASEAN,
yaitu Indonesia, Malaysia, Filipina, Thailand, dan Vietnam pada tahun 2017.
Penelitian ini menggunakan metode purposive sampling sebagai teknik
pengambilan sampel. Total sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah 165
perusahaan.

Pengujian dari hipotesis yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan
analisis regresi Ordinary Least Square (OLS) pada hipotesis pertama dan
Moderated Regression analysis (MRA) pada hipotesis kedua. Hasil penelitian ini
menunjukkan bahwa afiliasi kelompok bisnis berpengaruh positif signifikan
terhadap manajemen laba dan kualitas audit mampu memperlemah hubungan
afiliasi kelompok bisnis dan manajemen laba.
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