ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh variabel comptetitive
advantage, entreprenurial orientation, knowledge management, dan partnership
strategy terhadap business performance pada Usaha Mikro Batik di Kota Semarang
dan juga untuk mengkaji dampak entreprenurial orientation, knowledge
management, dan partnership strategy terhadap comptetitive advantage pada
Usaha Mikro Batik di Kota Semarang. Populasi dalam penelitian ini yaitu 75 owner
Usaha Mikro Batik di Kota Semarang. Sampel yang digunakan yaitu seluruh
populasi. Kategori data yang dimanfaatkan berupa data primer dan data sekunder.

Metode perolehan data diterapkan melalui pengisian kuesioner pernyataan
tertutup dan terbuka. Penilaian jawaban responden menggunakan skala Likert 1-5.
Metode analisis menggunakan analisis deskriptif dan analisis kuantitatif
menggunakan Structural Equation Model (SEM) dengan bantuan software Smart
PLS 3.3.9. Temuan penelitian ini menunjukkan bahwa variabel competitive
advantage dan knowledge management tidak memberikan dampak hubungan
positif dan signifikan terhadap business performance. Sedangkan variabel
entrepreneurial orientation dan partnership strategy berpengaruh positif dan
signifikan terhadap business performance. Variabel entreprenurial orientation
tidak berpengaruh positif dan signifikan terhadap competitive advantage,
sedangkan variabel knowledge management dan partnership strategy berpengaruh
positif dan signifikan terhadap competitive advantage.

Implikasi manajerial bagi usaha mikro batik di Kota Semarang
menunjukkan bahwa peningkatan kinerja usaha perlu didukung oleh strategi yang
terfokus pada perluasan pasar, efisiensi biaya, dan kepuasan pelanggan. Selain itu,
membangun strategi kemitraan yang luas dan kolaboratif dapat meningkatkan akses
sumber daya serta memperkuat daya saing usaha secara berkelanjutan.
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