PENGARUH PEMASARAN MEDIA SOSIAL
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA
PRODUK KOSMETIK DENGAN KESADARAN
MEREK DAN KETERLIBATAN KONSUMEN-

MEREK SEBAGAI MEDIATOR
(Studi Pada Konsumen Rose All Day Di Semarang)

\ SE noe J
\ MARA
e =

SKRIPSI

Diajukan sebagai salah satu syarat
untuk menyelesaikan Program Sarjana (S1)
pada Program Sarjana Fakultas Ekonomi dan Binis
Universitas Diponegoro
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