ABSTRAK

Peningkatan penggunaan e-wallet di Indonesia telah menciptakan pola
transaksi baru yang lebih cepat, praktis, dan efisien, terutama di kalangan Generasi
Z yang tumbuh di era digital. Gaya hidup yang serba instan ini turut mendorong
perilaku konsumtif dalam berbelanja online.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh kemudahan,
kegunaan, promosi, dan keamanan terhadap perilaku konsumtif islami generasi z
pengguna e-wallet GoPay di Kota Semarang. Metode yang digunakan adalah
kuantitatif dengan teknik survei melalui kuesioner kepadall6 responden, kemudian
dianalisis menggunakan pendekatan Partial Least Square-Structural Equation

Hasil penelitian megfftnj @luruh variabel independen, yaitu
kemudahan, kegunaan, z 83 engaruh positif dan signifikan
terhadap perilaku kq i guna Gopay. Penelitian ini
memberikan kontr ofisumsi digital Generasi Z
serta menjadi acug i bagipclal Iha, idllayanan, dan pemerintah
dalam merancang a lig A ong perilaku konsumsi
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