
 

 

 

 

 ANALISIS PENGARUH CONTENT 

MARKETING DAN ELECTRONIC WORD OF 

MOUTH (E-WOM) TERHADAP PURCHASE 

INTENTION DENGAN BRAND TRUST SEBAGAI 

VARIABEL INTERVENING 

(Studi Pada Konsumen Produk Maybelline yang 

Menggunakan Media Sosial TikTok di Kota 

Semarang) 
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