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Tujuan penelitian ini untuk menetapkan strategi pengembangan UKM 

ekonomi kreatif batik bakaran di Pati, Jawa Tengah untuk meningkatkan daya 

saing. UKM ekonomi kreatif batik bakaran dirasakan mampu mengembangkan 

perekonomian lokal masyarakat sekitar dengan berbekal ilmu pengetahuan, 

kreatifitas, inovasi serta dapat mengembangkan lapangan pekerjaan. Tetapi, UKM 

ekonomi kreatif batik bakaran belum mampu memberikan ciri khas khusus bagi 

Pati sendiri. Penelitian ini menggunakan metode Analytical Network Process 

(ANP). Analisis strategi pengembangan daya saing pada UKM kreati batik 

bakaran meliputi aspek industri, teknologi, sumber daya, institusi, dan 

intermediasi keuangan.  

Hasil analisis ANP menunjukkan bahwa dari kelima aspek pengembangan 

daya saing pada UKM kreati batik bakaran, menghasilkan aspek sumber daya 

sebagai prioritas utama dan strategi pengembangan yang tepat untuk dilakukan 

adalah meningkatkan kualitas sumber daya manusia kreati dengan harapan dapat 

membantu pemanfaatan bahan baku yang terbarukan. Rekomendasi strategi 

meningkatkan kualitas sumber daya manusia kreatif merupakan strategi dengan 

prioritas paling tinggi dengan skor 0,2329. 
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