ABSTRAK

Dengan semakin meningkatnya taraf hidup masyarakat dan kebutuhan yang
dipenuhi, maka kebutuhan masyarakat akan barang semakin meningkat.
Pergeseran perilaku konsumen dalam berbelanja saat ini lebih condong untuk
memilih di toko modern. Sehingga tujuan dari penelitian ini untuk menganalisis
pengaruh faktor - faktor tehadap keputusan pembelian konsumen toko modern di
Kecamatan Rembang.

Variabel yang digunakan dalam penelitian ini terdiri dari 4 (empat) variabel
independen vyaitu faktor budaya (X1), faktor sosial (Xz), faktor pribadi (X3) dan
faktor psikologis (X4). Dan 1 (satu) variabel dependen yaitu keputusan pembelian
(Y). Jumlah sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah Jumlah sampel
yang digunakan dalam penelitian ini sebanyak 100 responden yang merupakan
konsumen took modern di Kecamatan Rembang. Metode pengambilan sampel
menggunakan non probability sampling dengan menggunakan metode accidental
sampling. Dalam pengumpulan data digunakan adalah kuesioner dengan
menggunakan skala Likert. Penelitian ini menggunakan uji instrumen dan analisis
regresi linier berganda untuk menganalisis datanya.

Hasil penelitian ini menyatakan bahwa variabel independen faktor budaya
berpengaruh negatif tidak signifikan terhadap keputusan pembelian. Variabel
faktor sosial juga berpengaruh positif tidak signifikan. variabel selanjutnya yaitu
variabel faktor pribadi dan psikologi berpengaruh positif signifikan terhadap
keputusan pembelian.
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