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ABSTRAK 

 

 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kualitas produk, harga, 

celebrity endorser, dan desain produk terhadap keputusan pembelian. Populasi 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen yang membeli atau 

menggunakan produk sepeda motor Yamaha Mio M3, dimana respondennya 

adalah masyarakat di Kota Semarang. Jumlah sampel yang digunakan dalam 

penelitian ini sebanyak 100 responden. Adapun metode pengumpulan data 

dilakukan melalui kuesioner. Penelitian ini menggunakan teknik analisis regresi 

linier berganda dengan menggunakan bantuan program SPSS 21. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa kualitas produk berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap keputusan pembelian, harga berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian, celebrity endorser berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap keputusan pembelian, dan desain produk berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Hasil uji F diperoleh nilai 

signifikansi lebih kecil dari 0,05, maka dapat disimpulkan bahwa model regresi 

yang dihasilkan fit, sehingga model regresi tersebut signifikan dan layak untuk 

digunakan. Hasil tersebut juga berarti bahwa kualitas produk, harga, celebrity 

endorser, dan desain produk dapat digunakan untuk memprediksi keputusan 

pembelian. 
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