ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh dari profitabilitas,
ukuran perusahaan, dan pertumbuhan penjualan terhadap pengungkapan ICSR
lembaga keuangan syariah di Indonesia.

Populasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah seluruh lembaga
keuangan syariah go public yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia tahun 2010-
2015.Teknik sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah pemilihan
sampel dengan pertimbangan (judgement/purposive sampling). Alat analisis yang
digunakan adalah analisis regresi linear berganda.

Berdasarkan hasil pengujian yang dilakukan dapat disimpulkan bahwa: 1)
Return on Assets (ROA) terbukti berpengaruh secara signifikan terhadap Islamic
Corporate Social Responsibility (ICSR), hal ini terbukti dengan besaran nilai t
hitung sebesar 4,170 dan signifikansi sebesar 0,000. 2) Ukuran perusahaan
terbukti berpengaruh secara signifikan terhadap Islamic Corporate Social
Responsibility (ICSR), hal ini terbukti dengan besaran nilai t hitung sebesar 3,426
dan signifikansi sebesar 0,000. 3) Pertumbuhan penjualan terbukti berpengaruh
secara signifikan terhadap Islamic Corporate Social Responsibility (ICSR), hal ini
terbukti dengan besaran nilai t hitung sebesar 2,402 dan signifikansi sebesar
0,008.
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