
i 
 

PENGARUH CITRA MEREK DAN KEPERCAYAAN MEREK 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN ULANG DENGAN 

KEPUASAN SEBAGAI VARIABEL MEDIATOR 

(Pada Rumah Brownies Maylisa Banyumanik) 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

SKRIPSI 
 

Diajukan sebagai salah satu syarat 

Untuk menyelesaikan Program Sarjana (S1) 

Pada Program Sarjana Reguler Fakultas Ekonomika dan Bisnis 

Universitas Diponegoro 

 

 

 

Disusun oleh: 

 

ARLEO PASHA MAULANA 

NIM. 12010111110188 

 

 

 

 

 

 

FAKULTAS EKONOMIKA DAN BISNIS 

UNIVERSITAS DIPONEGORO 

SEMARANG 

2018 

 


