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ABSTRAK 

 Masjid Agung Jawa Tengah dipilih karena objek wisata tersebut 

merupakan salah satu objek wisata di Kota Semarang, yang memiliki jumlah 

pengunjung paling tinggi bila dibandingkan dengan objek wisata lainnya yang ada 

di Kota Semarang. 

 Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah biaya 

perjalanan, pendapatan, pendidikan, umur, waktu tempuh, jarak, lama kunjungan 

dan jumlah rombongan mempengaruhi permintaan kunjungan di objek wisata 

Masjid Agung Jawa Tengah. 

  Model analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah regresi linear 

berganda dengan jumlah kunjungan sebagai variabel dependen, sementara 

terdapat delapan variabel sebagai variabel independen, yaitu biaya perjalanan, 

pendapatan, pendidikan, umur, waktu tempuh, jarak, lama kunjungan dan jumlah 

rombongan. 

 Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa dari kedelapan variabel 

indepenen dalam persamaan regresi, terdapat empat variabel yang berpengaruh 

signifikan terhadap permintaan kunjungan yaitu  umur, jarak, lama kunjungan dan 

jumlah rombongan. Sedangkan variabel biaya perjalanan, pendapatan, pendidikan 

dan waktu tempuh tidak berpengaruh signifikan terhadap permintaan kunjungan. 

Kata kunci : permintaan kunjungan, biaya perjalanan, objek wisata Masjid 

Agung Jawa Tengah. 

  


