DAFTAR PUSTAKA

Aaker, David. 1997. Manajemen Ekuitas Merek. Jakarta: Mitra Usaha.

Ambadar, Jackie., Abidin M, & Isa, Y. 2007. Mengelola Merek. Jakarta: Y ayasan
BinaKarsaMandiri.

Arifin, Mubey. 2014. Pengaruh ekuitas merek, Kualitas Produk, dan Persepsi
Harga Terhadap Keputusan Pembelian Sepeda Motor Matic Merek Mio
Di Kota Semarang.

Dewi, Ardina Cahya Kusuma. 2014. Analisis Pengaruh Kesadaran Merek,
Asosias Merek, Persepsi Kualitas, dan Loyalitas Merek Terhadap
Keputusan Pembelian.

Durianto, D., Sugiarto, & Sitinjak, T. 2004. Strategi Menaklukkan Pasar Melalui
Riset Ekuitas dan Perilaku Merek. Jakarta: PT. Gramedia Pustaka Utama.

Durianto, D., Sugiarto, & Budiman, Lie J. 2004. Brand Equity Ten: Strategi
Memimpin Pasar. Jakarta: PT Gramedia.

Ferdinand, Augusty. 2006. Metode Penelitian Manajemen: Pedoman Penelitian
untuk Penulisan Skripsi, Tesisdan Disertasi |1mu Manajemen. Semarang:
Badan Penerbit Universitas Diponegoro.

Ghozali, Imam. 2006. Aplikasi Analisis Multivariate dengan Program SPSS.
Semarang: Badan Penerbit Universitas Diponegoro.

Kotler, Philip & Garry Amstrong 2008, Prinsip-prinsip pemasaran, edk 12,
Erlangga, Jakarta.

Kotler, Philip & Kevin Lane Keller. 2009. Manajemen Pemasaran, Edisi 13 Jilid
1. Jakarta: Erlangga.

Kotler, Philip & Kevin Lane Keller. 2009. Manajemen Pemasaran, Edisi 13 Jilid
2. Jakarta: Erlangga.

Lembang, Rosvita D. 2010. Analisis Pengaruh Kualitas Produk, Harga, Promosi,
dan Cuaca terhadap Keputusan Pembelian Teh Sap Minum dalam
Kemasan Merek Teh Botol Sosro.

Miftakh, Isro J. 2013. Pengaruh Kesadaran Merek, Persepsi Kualitas dan
Loyalitas Merek Terhadap Keputusan Pembelian Handphone Blacberry.



76

Mowen, John, C., dan Minor, M. 2002. Perilaku Konsumen Jilid 1, Edisi Kelima
(terjemahan). Jakarta: Erlangga.

Nugroho, Jati. 2013. Analisis Pengaruh Kualitas Produk, Harga, Promosi Dan
Brand Awareness Terhadap Keputusan Pembelian Mobil Honda Jazz Di
Semarang.

Putra, | Dewa. 2012. AnalisisKesadaran Merek, Persepsi Kualitas, Asosiasi
Merek, dan Loyalitas Merek yang Mempengaruhi Ekuitas Merek Produk
Handphone Nokia.

Rangkuti, Freddy. 2006. Customer Satisfaction: Teknik Mengukur dan Strategi
Meningkatkan Kepuasan Pelanggan. Jakarta: PT Gramedia.

Sadat, Andi M. 2009. Brand Belief: Strategi Membangun Merek Berbasis
Keyakinan. Jakarta: Salemba Empat.

Schiffman, Leon, & Kanuk, Leslie Lazar. 2008. Consumer Behaviour 7th Edition
(Perilaku Konsumen). Jakarta: PT. Indeks.

Shimp, Terence A. 2001. Periklanan Promosi. Jakarta: Erlangga.

Shimp, Terence A. 2003. Periklanan Promosi: Aspek Tambahan Komunikasi
Pemasaran Terpadu. Jakarta: Erlangga

Simamora, Bilson. 2004. Panduan Riset Perilaku Konsumen. Jakarta : PT.
Pustaka Gramedia Utama

Simamora, Henry. 2000. Manajemen Pemasaran Internasional, Jilid I1. Jakarta:
Salemba Empat.

Sugiyono 2004, Metode penelitian bisnis, Alfabeta, Bandung.

Supranto, J. dan Nandan Lima Krisna. 2007. Perilaku Konsumen. Mitra Wacana
Media: Jakarta.

Susanto, A.B., Himawan W. 2004. Power Branding: Membangun Merek Unggul
dan Organisasi Pendukungnya. Quantum Bisnis & Mana emen: Jakarta

Suyanto, M. 2007. Marketing Srategy Top Brand Indonesia. Y ogyakarta: ANDI.
Swastha, Basu. 2000. Azas-Azas Marketing. Y ogyakarta: Liberty.

Tjiptono, Fandy. 2001. Strategi Pemasaran. Y ogyakarta: ANDI.



77

Wasesa, Silih A.2011. Political Branding & Public Relations. Jakarta: PT
Gramedia.

Widodo, Okky W. 2012. Analisis Pengaruh Kualitas Produk, Kualitas Layanan,
dan Promosi terhadap Keputusan Pembelian.

Zen, DarmaK. 2012. Analisis Pengaruh Ekuitas Merek Terhadap Keputusan
Pembelian Konsumen Minuman I sotonik Pocari Sweat.

http://jurnal -sdm.bl ogspot.com/2009/08/strategi-promosi -penj ual an-definisi.html
diakses pada tanggal 10 maret 2015

http://cpratanto.bl ogspot.com/2012/03/perencanaan-merek-ekuitas-merek.html
diakses padatanggl 10 maret 2015

http://jurnal -sdm.bl ogspot.com/2009/05/membangun-brand-image-produk. html
diakses padatanggal 13 maret 2015

http://mynamei sekabayu.bl ogspot.com/
diakses pada tanggal 13 maret 2015

http://jurnal -sdm.blogspot.com/2009/08/strategi - promosi -penj ual an-definisi.html
diakses pada tanggal 15 maret 2015



