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dan jalinan hubungan kedekatan terhadap pelanggan melalui kegiatan club 

otomotif yang terbentuk. 

 

5.4 Agenda penelitian yang akan datang 

Keterbatasan yang ditemukan dalam penelitian ini dapat dijadikan sumber 

ide bagi penelitian yang akan datang. Untuk penelitian yang akan datang 

disarankan mengganti populasi penelitian dengan cakupan yang lebih luas. 

Kedua, disarankan untuk menambahkan indikator masing-masing variabel 

independen (setiap indikator masing-masing variabel yang ada di dalam penelitian 

ini, dapat dipecah menjadi beberapa indikator yang lebih terperinci). 
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