UPAYA MENINGKATKAN KINERJA PEMASARAN
MELALUI ORIENTASI PASAR DAN ORIENTASI
KEWIRAUSAHAAN DENGAN INOVASI SEBAGAI

VARIABEL INTERVENING

(Studi Empiris pada Usaha Mikro Kecil dan Menengah K ota Semarang)

SKRIPS|

Digjukan sebagai salah satu syarat
untuk menyel esaikan Program Sarjana (S1)

pada Program Sarjana Fakultas Ekonomika dan Bisnis

Disusun oleh :
IDA TRI MULYANI

12010111130031

FAKULTASEKONOMIKA DAN BISNIS
UNIVERSITAS DIPONEGORO
SEMARANG
2015



