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1. Menambah jumlah sampel penelitian untuk menghasilkan model yang

lebih baik.

2. Menambah variabel yang dapat mempengaruhi inovasi yang pada akhirnya

akan berdampak pada kinerja pemasaran.

3. Mengganti objek penelitian, tidak hanya Usaha Mikro Kecil dan

Menengah (UMKM) Kota Semarang yang dijadikan populasi dan sampel,

tetapi bisa menggantinya dengan UMKM yang lebih luas, misalnya

UMKM Jawa Tengah agar cakupannya lebih luas dan dapat menjadi

implikasi manajerial baru bagi pelaku Usaha Mikro Kecil dan Menengah

(UMKM).
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