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ABSTRAK 

 Tujuan penelitian ini adalah untuk meneliti pengaruh pengungkapan elemen 
Corporate Social Responsibility (CSR) terhadap salah satu rasio dari Financial 
Soundness atau tingkat kesehatan keuangan yaitu rasio rentabilitas suatu perusahaan 
consumer good’s di Indonesia. Penelitian ini menggunakan indeks pengungkapan 
Corporate Social Responsibility (CSR) sebagai ukuran dari pengungkapan CSR 
berdasarkan indikator Global Reporting Initiatives (GRI) versi 3.1.  

Sampel dari penelitian ini adalah 23 perusahaan consumer good’s yang 
terdaftar pada bursa Efek Indonesia periode tahun 2009 hingga 2011 sehingga jumlah 
total perusahaan yang digunakan sebagai sampel adalah 46. Sedangkan Metode 
analisis yang digunakan untuk meneliti pengaruh pengungkapan elemen CSR 
terhadap rasio rentabilitas adalah menggunakan analisis regresi linier berganda, uji 
asumsi klasik dan uji hipotesis.  
 Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa pengungkapan CSR berpengaruh 
siginifikan terhadap Return On Equity (ROE) sebagai alat analisis dari rentabilitas 
jika diuji secara simultan. Dan jika diuji secara parsial berdasarkan elemen CSR, 
maka hanya kinerja sosial dan lingkungan yang berpengaruh siginifikan terhadap 
ROE. Sedangkan kinerja tenaga kerja, HAM, dan produk tidak berpengaruh 
signifikan terhadap ROE. 
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