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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji seberapa besar pengaruh Citra 

Merek , Kualitas Produk, dan Harga terhadap Minat Beli agar perusahaan dapat 

mengetahui faktor-faktor apa sajakah yang dapat mendukung agar minat beli 

suatu produk banyak diminati oleh konsumen. Terutama di Industri pangan di 

Indonesia dimana Mie Instan sudah menjadi kebutuhan pokok yang banyak 

diminati oleh konsumen. 

Penelitian ini dilakukan menggunakan metode survey dengan menyebar 

kuesioner terhadap beberapa konsumen mie instan merek Supermi secara 

purposive sampling dan di analisis dengan regresi linear berganda. Model ini 

menekankan pada pengaruh Citra Merek, Kualitas Produk, dan Harga terhadap 

Minat Beli yang hasil analisisnya di olah dengan menggunakan SPSS 22. 

Hasil Penelitian menunjukan bahwa terdapat tiga hipotesis yang telah di 

uji dalam penelitian ini yaitu Citra Merek, Kualitas Produk, dan Harga.  Dimana  

ketiga hipotesis tersebut berpengaruh positif signifikan terhadap minat beli mie 

instan Supermi khususnya di Kota Semarang. Hasil penelitian menunjukan bahwa 

model penelitian dapat diterima. 

 

Kata Kunci : Citra Merek, Kualitas Produk, Harga, Minat Beli 

 

 

 

 

 

 

  


