ANALISIS PENGARUH DAYA TARIK MEDIA LUAR
RUANG, POPULARITAS ENDORSER, DAN
KREATIVITAS IKLAN TERHADAP EFEKTIVITAS
IKLAN GUNA MENUMBUHKAN TOP OF MIND
PRODUK SIMCARD GSM PRABAYAR MENTARI

(Studi Kasus Mahasiswa Fakultas Ekonomika dan Bisnis Universitas
Diponegoro)

SKRIPSI

Diajukan sebagai salah satu syarat
untuk menyelesaikan Program Sarjana (S1)
pada Program Sarjana Fakultas Ekonomika dan Bisnis
Universitas Diponegoro

Disusun oleh:

GILAR ROSANDINI
NIM. C2A008069

FAKULTAS EKONOMIKA DAN BISNIS
UNIVERSITAS DIPONEGORO
SEMARANG
2012



