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ABSTRAKSI 

 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh harga, 

kualitas produk dan promosi pada keputusan konsumen untuk membeli sepeda 

motor merek Honda di Kota Semarang. Selain itu, penelitian ini akan 

menganalisis faktor apakah yang berpengaruh paling dominan dalam 

mempengaruhi konsumen dalam membeli sepeda motor Honda, serta hal yang 

dianggap penting bagi konsumen dalam faktor – faktor tersebut. 

 Populasi dalam penelitian ini adalah semua konsumen sepeda motor 

Honda di Kota Semarang yang pernah memutuskan untuk membeli sepeda motor 

merek Honda. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini berjumlah 60 orang 

dengan pendekatan accidental sampling (pengambilan sampel secara kebetulan). 

 Hasil analisis awal yang dilakukan menunjukan bahwa indikator yang 

digunakan valid untuk mengukur variabel yang ada. Hasil analisis selanjutnya 

mendapati bahwa dari ketiga variabel yang digunakan dalam penelitian ini, harga 

menjadi variabel yang paling dominan dalam mempengaruhi keputusan pembelian 

dengan koefisien regresi sebesar 0,397 diikuti variabel kualitas produk dengan 

koefisien regresi sebesar 0,318 dan variabel promosi dengan koefisien regresi 

sebesar 0,260. Hasil analisis juga menunjukkan bahwa ketiga variabel yang 

digunakan dalam penelitian ini dapat menjelaskan 51,3% variasi keputusan 

pembelian, sedangkan 48,7% sisanya dijelaskan oleh faktor lain yang tidak 

digunakan dalam penelitian ini. 
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