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ABSTRAK 

 

Tujuan utama perusahaan adalah memaksimalkan nilai perusahaan. Ada 

beberapa faktor yang berpengaruh terhadap nilai perusahaan. Penelitian ini 

dilakukan untuk mengetahui pengaruh struktur modal, pertumbuhan perusahaan, 

ukuran perusahaan dan profitabilitas terhadap nilai perusahaan. 
Sampel penelitian yang digunakan adalah perusahaan manufaktur sektor food 

and beverages yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia tahun 2007-2009. Sampel 

penelitian sebanyak 14 perusahaan manufaktur pada sektor food and beverages, 

dimana metode yang digunakan adalah purposive sampling yaitu suatu metode 

pengambilan sampel yang mengambil obyek dengan kriteria tertentu. Analisis data 

menggunakan alat analisis uji regresi berganda yang didahului dengan uji asumsi 

klasik yang terdiri dari uji normalitas, uji multikolinearitas, uji heteroskedastisitas dan 

uji autokorelasi. Pengujian hipotesa dilakukan dengan menggunakan uji F dan uji t. 

Hasil dari analisis ini menyebutkan bahwa secara simultan struktur modal, 

pertumbuhan perusahaan, ukuran perusahaan dan profitabilitas mempengaruhi nilai 

perusahaan. Secara parsial variable yang berpengaruh terhadap nilai perusahaan 

adalah struktur modal dan profitabilitas, sedangkan pertumbuhan perusahaan dan 

ukuran perusahaan tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan. 

 

Kata kunci : nilai perusahaan, struktur modal, pertumbuhan perusahaan, ukuran 

perusahaan, profitabilitas 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


