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	lembar persembahan
	bismillah Skripsi
	 Pemasaran menjadi ujung tombak perusahaan dalam menghadapi persaingan, dalam pengembangan usaha, Konsep pemasaran menegaskan bahwa kunci untuk mencapai tujuan organisasi yang ditetapkan adalah perusahaan tersebut harus menjadi lebih efektif dibandingkan para pesaing dalam menciptakan, menyerahkan, dan mengkomunikasikan nilai pelanggan kepada pasar sasaran yang dipilih. Pemasaran yang baik itu bukan kebetulan, melainkan hasil dari eksekusi dan perencanaan yang cermat. Praktik pemasaran terus ditingkatkan dan diperbaharui untuk meningkatkan peluang keberhasilan (Kotler dan Keller, 2007).


