ABSTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk menguji : (1) Pengaruh manajemen laba
terhadap tingkat Corporate Social Responsibility (CSR), (2) Pengaruh CSR
terhadap nilai perusahaan, dan (3) Pengaruh manajemen laba terhadap nilai
perusahaan.

Penelitian ini meSaggunakan data sekunder dan populasi dalam penelitian
ini adalah perusahaan manufaktur yang terdaftar di Bursa Efek Jakarta (BEI)
selama periode 2007 — 2009.Metode yang digunakan dalam pemilihan sampel
dalam penelitian ini adalah purposive sampling, yaitu metode pemilihan sampel
dengan menggunakan beberapa kriteria tertentu.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa tidak ada pengaruh signifikan antara
manajemen laba dengan tingkat CSR. Manajemen laba juga tidak memiliki
pengaruh yang signifikan terhadap nilai perusahaan. Tetapi tingkat CSR memiliki

pengaruh yang signifikan dan berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan.
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