ANALISIS PENGARUH HARGA,JENIS MEDIA
PROMOSI,RESIKO KINERJA, DAN
KERAGAMAN PRODUK TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN VIA INTERNET
PADA TOKO ONLINE

(Studi Kasus Pada Konsumen Toko Fashion Online yang bertindak
sebagai Reseller yang ada di Indonesia)

SKRIPSI

Diajukan sebagai salah satu syarat
untuk menyelesaikan Program Sarjana (S1)
pada Program Sarjana Fakultas Ekonomi
Universitas Diponegoro

Disusun oleh :

MOCHAMAD RIDZKY ARWIEDYA
NIM. C2A007082

FAKULTAS EKONOMI
UNIVERSITAS DIPONEGORO
SEMARANG
2011



