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ABSTRAK 
 

Restoran masakan Jepang mengalami perkembangan yang pesat semenjak 

tahun 2000an di Indonesia. Namun, masakan Jepang mengandung bahan baku 

maupun proses yang tidak terjamin kehalalannya. Semakin berkembangnya bisnis 

makanan Jepang ini membuat beberapa restoran masakan Jepang mengganti 

bahan baku non-halalnya menjadi bahan-bahan yang halal agar dapat dikonsumsi 

masyarakat muslim di Indonesia. Berdasarkan penelitian Ahmad dkk (2018) 

Perhatian terhadap halal, religiusitas, persepsi kegunaan halal dan bahan produk 

berpengaruh signifikan terhadap WTP untuk makanan halal. Penelitian Rr Chyntia 

Ramadhani Febrita (2013) Pendapatan, keamanan produk dan gaya hidup berpengaruh 
signifikan terhadap WTP pada beras organik 

 Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh persepsi kegunaan 

halal, perhatian pada halal, sikap, religiusitas dan bahan produk terhadap 

kesediaan untuk membayar Japanese food  dan tingkat permintaan sertifikasi halal 

Japanese Food pada Mahasiswa dan Mahasiswi Fakultas Ekonomika dan Bisnis 

Universitas Diponegoro Semarang Tahun 2019. Penelitian ini menggunakan 

metode kuantitafif dengan analisis Regresi Linear Berganda dengan menggunakan 

bantuan program komputer yaitu SPSS (Statistical Package For Social Science) 

versi 16. Data diperoleh melalui kuesioner yang disebarkan kepada mahasiswa 

dan mahasiswi Fakultas Ekonomika dan Bisnis Universitas Diponegoro Tahun 

2019. 

 Penelitian ini memiliki lima variabel independen yaitu, Persepsi kegunaan 

halal, produk makanan halal, sikap, religiusitas, dan bahan-bahan produk 

makanan yang halal, dan dua variabel dependen yaitu, kesediaan untuk membayar 

dan tingkat permintaan sertifikasi halal. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa  

dalam regresi model I semua variabel dalam penelitian berpengaruh positif 

sigmifikan terhadap kesediaan untuk membayar produk Japanese Food. Hasil 

analisis regresi Model II menunjukkan bahwa kesediaan untuk membayar 

berpengaruh positif signifikan terhadap tingkat permintaan sertifikasi halal pada 

produk makanan. 
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