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ABSTRAK 

Sebagai sebuah negara, Indonesia tidak terlepas dari kegiatan impor untuk 

memenuhi kebutuhan. Indonesia merupakan negara dengan jumlah populasi 

muslim terbesar di dunia. Muslim diwajibkan untuk selalu mengonsumsi makanan 

halal sesuai dengan perintah agama Islam. Namun, pada faktanya tidak semua 

produk makanan atau minuman impor sudah berlabel halal. Penelitian ini bertujuan 

untuk menganalisis pengaruh kualitas produk, sikap, norma subjektif, perceived 

behavioral control dan religiusitas terhadap minat beli mahasiswa Universitas 

Diponegoro pada makanan dan minuman impor berlabel halal. 

Adapun metode pengumpulan data dilakukan melalui kuesioner. Populasi 

penelitian ini yaitu mahasiswa muslim di Universitas Diponegoro yang 

mengonsumsi makanan dan minuman impor dengan jumlah sampel 110 responden. 

Penelitian ini menggunakan teknik analisis regresi linear berganda yang dihitung 

menggunakan aplikasi SPSS 26.0.  

Hasil analisis menunjukkan bahwa kualitas produk berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap minat beli mahasiswa Universitas Diponegoro pada makanan 

dan minuman impor berlabel halal. Sikap berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap minat beli mahasiswa Universitas Diponegoro pada makanan dan 

minuman impor berlabel halal. Norma subjektif tidak signifikan terhadap minat beli 

mahasiswa Universitas Diponegoro pada makanan dan minuman impor berlabel 

halal. Perceived behavioral control berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

minat beli mahasiswa Universitas Diponegoro pada makanan dan minuman impor 

berlabel halal. Religiusitas berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli 

mahasiswa Universitas Diponegoro pada makanan dan minuman impor berlabel 

halal.  

 
Kata kunci: kualitas produk, religiusitas, theory of planned behavior, produk makanan dan 

minuman impor, SPSS. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


