ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh citra
merek produk dan kualitas produk terhadap daya tarik konsumen pada produk
sepeda motor merek Yamaha, serta menguji dan menganalisis pengaruh daya tarik
desain produk dan harga produk terhadap minat beli konsumen pada produk
sepeda motor merek Yamaha.

Penelitian ini dilakukan dengan metode survei kepada seluruh masyarakat
di Kota Pati terhadap minat beli sepeda motor Yamaha dan dianalisis dengan
regresi linier berganda dua tahap. Regresi pertama menganalisis pengaruh merek
produk dan kualitas produk terhadap daya tarik konsumen pada produk sepeda
motor merek Yamaha, sedangkan regresi kedua menganalisis pengaruh daya tarik
desain produk dan harga produk terhadap minat beli konsumen pada produk
sepeda motor merek Yamaha.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa citra merek memiliki pengaruh yang
positif dan signifikan terhadap daya tarik desain produk sepeda motor Yamaha di
Kota Pati (0,037), kualitas produk memiliki pengaruh yang positif dan signifikan
terhadap daya tarik desain produk sepeda motor Yamaha di Kota Pati (0,000),
daya tarik desain produk memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap
minat beli konsumen sepeda motor Yamaha di Kota Pati (0,008), dan harga
kompetitif produk memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap minat
beli konsumen sepeda motor Yamaha di Kota Pati (0,000).
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