ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh citra merek, persepsi
terhadap kualitas, nama merek, dan brand awareness terhadap keputusan
pembelian sabun pencuci pakaian.

Penelitian ini dilakukan terhadap konsumen sabun pencuci pakaian Attack
dan jumlah sampel yang ditetapkan sebanyak 100 responden dengan
menggunakan metode Purposive Sampling. Pengumpulan data dilakukan dengan
menyebar kuesioner. Metode analisis data dilakukan dengan regresi linier
berganda menggunakan software SPSS. Data yang telah memenuhi uji validitas,
uji reliabilitas, dan uji asumsi klasik diolah sehingga menghasilkan persamaan
regresi sebagai berikut:

Y =0,280 X1 + 0,296 X; + 0,194 X3 + 0,277 X4

Dimana variabel Keputusan Pembelian (Y), Citra Merek (X3), Persepsi
Terhadap Kualitas (X2), Nama Merek (X3), dan Brand Awareness (X;). Pengujian
hipotesis menggunakan uji t menunjukkan bahwa keempat variabel independen
yang diteliti terbukti secara positif dan signifikan mempengaruhi variabel
dependen keputusan pembelian. Kemudian melalui uji F dapat diketahui bahwa
variabel citra merek, persepsi terhadap kualitas, nama merek, dan brand
awareness layak untuk menguji variabel dependen keputusan pembelian. Angka
Adjusted R Square sebesar 0,766 menunjukkan bahwa 76,6 persen variasi
keputusan pembelian dapat dijelaskan oleh keempat variabel independen dalam
persamaan regresi. Sedangkan sisanya sebesar 23,4 persen dipengaruhi oleh
variabel lain yang tidak dijelaskan dalam persamaan regresi dalam penelitian ini.

Kata Kunci : Keputusan Pembelian, Citra Merek, Persepsi Terhadap
Kualitas, Nama Merek, Brand Awareness



