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ABSTRAK 

 

Fokus dari penelitian ini adalah untuk menguji pengaruh dari 
pengungkapan informasi Corporate Social Responsibility (CSR) dalam laporan 
tahunan perusahaan terhadap respon pasar terhadap laba akuntansi (Earning 
Response Coefficient, ERC). Selain dipengaruhi oleh CSR dari beberapa 
penelitian terdahulu menunjukkan bahwa ada beberapa faktor lain yang 
mempengaruhi Earning Response Coefficient antara lain profitabilitas, growth, 
leverage, dan size seperti yang dilakukan oleh Sayekti dan Wondabio (2007). 
Oleh karena itu tujuan penelitian ini yaitu untuk menguji pengaruh pengungkapan 
tanggung jawab sosial (CSR) perusahaan terhadap earning response coefficient 
(ERC) dengan profitabilitas, growth, leverage, dan size sebagai variabel kontrol. 

Sampel penelitian yaitu berdasarkan metode purposive sampling dimana 
pengambilan sampel berdasarkan kriteria-kriteria tertentu, diperoleh sebanyak 39 
perusahaan sebagai sampel penelitian selama satu tahun. Pengujian dilakukan 
dengan menggunakan regresi berganda.   

Hasil pengujian ditemukan adanya pengaruh yang signifikan dan negatif 
antara CSR terhadap ERC secara parsial. Hasil lainnya menunjukkan bahwa tidak 
ada pengaruh yang signifikan antara Leverage terhadap ERC, tidak ada pengaruh 
yang signifikan antara PBV terhadap ERC, tidak ada pengaruh yang signifikan 
antara ROE terhadap ERC serta ada pengaruh yang signifikan dan positif antara 
Ukuran Perusahaan (Size) terhadap ERC 
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