
51 
 

6. Para responden yang telah meluangkan waktu demi kelancaran penelitian. 

7. Untuk Bapak dan Ibuku yang tercinta, yang senantiasa setia tanpa rasa 

lelah mendukung aku, baik secara material maupun spiritual. 

8. Untuk kakak dan adikku yang selalu mendukungku dalam segala hal. 

9. Para sahabat yang selalu ada, Erik, Maman, Sasongko, Ryan, Tri, Eko,  

dan Riri terima kasih untuk waktu, kebersamaan, doa dan juga dukungan 

moril yang kalian berikan. 

10. Semua pihak yang tak mungkin disebutkan satu persatu, yang telah 

membantu hingga terselesaikannya skripsi ini. 

Penulis menyadari skripsi ini masih belum sempurna, masih terdapat 

kekurangan dalam penulisan skripsi, baik dalam cara pengungkapan, penyajian, 

maupun penulisan kata yang dipergunakan karena keterbatasan penulis. Sehingga 

kritik dan saran yang membangun sangat diharapkan oleh penulis. 

Akhirnya penulis berharap semoga skripsi ini sangat bermanfaat bagi 

pembaca yang membutuhkan.  

Semarang, 9 Desember 2010 

Penulis, 

     M. Rizwar Ghazali 

                (NIM C2A606068)  
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