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hampir sama dengan warnet XYZ Singosari. Dengan mengambil
contoh warnet yag berbeda maka permasalahan yang dialami
dalam mempengruhi keputusan pembelian kosumen terntu juga
berbeda, sehingga variabel yang mempengaruhi keputusan
pembelina juga berbeda. Hal ini dapat dijadikan pembanding
sekaligus melengkapi penelitian ini.

2. Untuk penelitian yang akan datang disarankan untuk menambah
variabel independen lainnya selain lokasi, promosi dan kulitas
layanan yang tentunya dapat mempengaruhi variabel dependen
keputusan pembelian agar lebih melengkapi penelitian ini karena
masih ada variabel-variabel independen lain di luar penelitian ini

yang mungkin bisa mempengaruhi kepuasan konsumen.
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