DAFTAR PUSTAKA

Alma, Buchari. 2004.Manajemen Pemasaran dan Pemasaran Jasd&disi
Revisi. Cetakan Kelima. CV. Alfabeta. Bandung.

Angipora, Marius. 2002.Dasar-Dasar Pemasaran Edisi Kedua.PT Raja
Grafindo Persada. Jakarta.

Arikunto, Suharsimi. 2006Prosedur Penelitian : Suatu Pendekatan Praktek
PT. Rineka Cipta. Jakarta.

Boyd, Walker, Larreche. 2000lanajemen Pemasaran : Suatu Pendekatan
Strategis dengan Orientasi Global Jilid I. Edisi Kedua. Erlangga.
Jakarta.

Boyd, Walker, Larreche. 2000lanajemen Pemasaran : Suatu Pendekatan
Strategis dengan Orientasi Global Jilid Il. Edisi Kedua. Erlangga.
Jakarta.

Djarwanto dan Pangestu Subagyo. 208@atistik Induktif . Edisi Keempat.
Cetakan Keempat. BPFE. Yogyakarta.

Durianto, Darmadi. Sugiarto dan toni Sitinjak. 20@ltrategi Menaklukkan
Pasar : Melalui Riset Ekuitas dan Perilaku Merek PT Gramedia
Pustaka Utama. Jakarta.

Imam Ghozali. 2005Analisis Multivariate SPSS Badan Penerbit Universitas
Diponegoro. Semarang.

Kasali, Rhenald. 200Manajemen Periklanan : Konsep dan Aplikasinya di
Indonesia. Cetakan Kelima. Pustaka Utama Grafiti. Jakarta.

Kotler, Philip. Alih Bahasa : Benyamin Molan. 20@03anajemen Pemasaran
Edisi Kesebelas. Jilid 1. PT. Intan Sejati Klatéskarta.

Kotler, Philip. Alih Bahasa : Benyamin Molan. 2008anajemen Pemasaran
Edisi Kesebelas. Jilid 2. PT. Intan Sejati Klatéakarta.

Lamb, Hair dan McDaniel. 200Pemasaran Buku 1. Edisi Pertama. Salemba
Empat. Jakarta.

Nurgiyantoro, Burhan, Gunawan dan Marzuki. 208tatistik Terapan : Untuk

Penelitian Iimu-llmu Sosial. Cetakan Ketiga (Revisi). Gadjah Mada
University Press. Yogyakarta.

90



91

Purnama, Nursya’bani dan Ratih Dyas Setyowati. 2B@Bgaruh Iklan Televisi
Menggunakan Backgroud Musik Terhadap Recall Audiene. ISSN.
Vol. 6. No. 1 Universitas Islama Indonesia. Yogyakarta.

Royan, Frans M. 2005Marketing Selebrities. PT. Elex Media Komputindo.
Jakarta

Shimp, Terence A.. 200®eriklanan Promosi Aspek Tambahan Komunikasi
Pemasaran Terpadu Erlangga. Jakarta.

Sugiyono. 2005Metode Penelitian Bisnis Cetakan Kedelapan. CV Alfabeta.
Bandung.

Suharso dan Ana Retnoningsih. 20B&mus Besar Bahasa IndonesiaCetakan
Pertama. Widya Karya. Semarang.

Sukmawati, Andriastika dan Joko Suyono. 200Bnalisis Pengaruh
Karakteristik Bintang ldola lIklan (Celebrity Endors er) Terhadap
Minat Beli Konsumen Sebuah Merek Multivitamin (Studi pada
Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Sebelas Matg Fokus
Manajerial. Volume 3. No. 1. Hal 21 — 33Universitas Sebelas Maret .
Surakarta.

Ujang Sumarwan. 200Rerilaku Konsumen : Teori dan Penerapannya dalam
Pemasaran.Cetakan Pertama. Ghalia Indonesia. Jakarta.

Supardi. 2005Metodologi Penelitian Ekonomi dan Bisnis Cetakan Pertama.
Ull Press. Yogyakarta.

Sutisna. 2003Perilaku Konsumen dan Komunikasi Pemasaran PT Remaja
Rosdakarya. Bandung.

Basu Swastha dan Ibnu Sukotjo. 20Béngantar Bisnis Modern Edisi Ketiga.
Cetajan Kesebelas. Liberty. Yogyakarta.

Tandjung, Jenu Widjaja. 200Marketing Management : Pendekatan Pada
Nilai-Nilai Pelanggan Edisi Kedua. Cetakan Kedua. Bayumedia
Publishing. Malang.

Fandy Tjiptono. 2006Vlanajemen Jasa Edisi Keempat. Andi. Yogyakarta.

Husein Umar. 2005Metode Penelitian untuk Skripsi dan Tesis BisnisEdisi
Baru. PT. RajaGrafindo Persada. Jakarta.

Yulistiano, Mochamad dan Retno Tanding Suryand@003. Pengukuran
Advertising Response Modeling (ARM) Iklan Televisi Dengan
Endorser Selebritis Dan Non Selebritis Empirika. Vol. 16. No. 2.
Desember. Hal. 228 — 245. Universitas Sebelas Maseirakarta.



