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ABSTRAK 

Saat ini pertumbuhan industri kosmetik di Indonesia mengalami 

pertumbuhan yang sangat pesat, sehingga menyebabkan persaingan yang ketat 

antar produsen lokal maupun produsen global. Penelitian ini dilakukan untuk 

menganalisis pengaruh sikap, norma subjektif, kontrol perilaku yang dirasakan, 

religiusitas, dan pengetahuan terhadap niat pembelian produk Aloe Vera 9% 

Soothing Gel pada Mahasiswa Muslim Universitas Diponegoro. 

Teknik pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

kuesioner. Teknik penarikan sampel dengan teknik Purposive sampling ynag 

dilakukan melalui cara convenience sampling yaitu memilih responden yang 

secara kebetulan ditemui oleh peneliti dengan responden sebanyak 150 orang. 

Teknik yang digunakan untuk menganalisis pengaruh variabel independen 

terhadap variabel dependen penelitian adalah analisis regresi linier berganda. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa sikap berpengaruh positif terhadap 

niat pembelian Mahasiswa Muslim Universitas Diponegoro H1 diterima. 

Hipotesis kedua yang menyatakan norma subjektif berpengaruh positif terhadap 

niat pembelian diterima. Hipotesis ketiga yang menyatakan kontrol perilaku yang 

dirasakan berpengaruh positif terhadap niat pembelian ditolak. Hipotesis keempat 

yang menyatakan bahwa religiusitas berpengaruh positif terhadap niat pembelian 

diterima dan hipotesis kelima yang menyatakan bahwa pengetahuan berpengaruh 

positig terhadap niat pembelian ditolak. Hasil uji koefisien determinasi 

menyatakan bahwa kelima variabel independen tersebut memiliki pengaruh 

sebesar 22,2 % terhadap niat pembelian. 

Kata Kunci : Sikap, norma subjektif, kontrol perilaku yang dirasakan, 

religiusitas, pengetahuan, niat pembelian 

 


