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GLOSSARY 

 

Resources based view (RBV) adalah suatu pendekatan yang digunakan dalam 

orientasi startegik berbasis sumberdaya dengan asumsi bahwa perusahaan 

menginginkan upaya-upaya manajerial untuk mengarahkan pada 

sustainable competitive advantage. 

Adaptabilitas Lingkungan adalah kemampuan entrepeneur untuk selalu 

menyesuaikan dengan perubahan lingkungan external misalnya perubahan 

selera konsumen, perubahan pasar, perubahan kebijakan pemerintah, dan 

perubahan teknologi. 

Inovasi adalah sebuah perusahaan material dalam teknologi produksi dan sebagai 

perubahan kapasitas seseorang untuk mengeksploitasi peluang dalam pasar 

terbaru. 

Kreativitas Inovasi adalah pemikiran-pemikiran baru untuk menjalankan 

gagasan baru yang dapat menunjang keberhasilan bisnis. 

Keunggulan Bersaing adalah kemampuan perusahaan untuk memberikan nilai 

lebih dari para pesaingnya. Keunggulan bersaing merupakan hasil dari 

adanya perbedaan produk diantara kompetitor bukan hanya sekedar 

differensiasi. 

Kinerja Bisnis UKM adalah hasil yang telah dicapai dari apa yang telah 

dilakukan oleh pemilik/manajer dalam menjalankan bisnisnya. Ukuran 

yang digunakan dalam pemgukuran kinerja bisnis adalah pertumbuhan 
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penjualan, pertumbuhan modal kerja, pertumbuhan tenaga kerja, dan 

pertumbuhan laba. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


