
 

 

PENGARUH KEMAMPUAN TENAGA PENJUAL, 

SISTEM DISTRIBUSI DAN STRATEGI PROMOSI 

TERHADAP KINERJA LAUNCHING DALAM UPAYA 

MENCIPTAKAN BRAND AWARENESS PRODUK 

GUDANG GARAM SURYA 12 PREMIUM 

(Studi Kasus di Kota Semarang) 
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