ABSTRAK

Teh merupakan salah satu komoditas utama yang menjadi minuman
favorit di dunia dan memiliki permintaan yang tinggi terhadap komoditi
tersebut.Negara pengekspor teh terbesar di dunia adalah China, India, Vietnam,
Turki dan Indonesia. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui perkembangan
daya saing ekspor teh Indonesia di pasar dunia apakah layak bersaing atau tidak
dengan negara eksportir teh lainnya. Variabel yang digunakan dalam penelitian
ini adalah posisi daya saing ekspor teh Indonesia, spesialisasi perdagangan teh
Indonesia, dan perkembangan daya saing ekspor teh Indonesia.

Dalam penelitian ini, peneliti menggunakan metode analisis yang
digunakan dalam mengetahui kekuatan daya saing produk ekspor teh di
Indonesia menggunakan analisis RevealedComparative Advantage (RCA) yang
digunakan sebagai alat untuk menganalisis dan mengolah data kemudian
diperjelas dengan menggunakan analisis Revealed Symmetric Comparative
Advantage (RSCA) ,analisis Constant Market Share Analysis (CMSA) untuk
mengukur dinamika tingkat daya saing suatu industri dari suatu negara dan efek
yang paling mempengaruhinya dan analisis Indeks Spesialisasi Perdagangan
(ISP) yang digunakan untuk menganalisis posisi atau tahapan perkembangan
suatu produk sehingga dapat dilihat kecenderungan suatu negara sebagai
eksportir atau importir. Hasil dari penelitian menggunakan empat metode diatas
bahwa daya saing ekspor teh Indonesia di pasar dunia dari tahun ke tahun
mengalami perubahan yangfluktuatif.
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